
ؤثرات الصوتية، أو يستخدم هذا الشكل الإعلاني بعض الم استخدام المؤثرات الخاصة: -ز
 المؤثرات المرئية الخاصة حتى يمكن من جذب انتباه المشاهد.

 المرأة والإعلان التلفزيوني : 

يحتل تسخير جمال المرأة في الإعلان مكانة مهمة فى التأثير النفسيي عليى المشياهدين، وهنيا 

التييي تؤكييد علييى أهمييية اسييتثارة الغرائييز لتكييوين الييدوافع وتحريييك النييوازع  "فرويييد"يبييرز دور نظرييية 

والشعور بالليذة عنيد متابعية تفاصييل الإعيلان وقيد يجيد شييئاً يشيده إلييه وهيو أمير يحقيق ميا يصيبو 

 إليه المعلن .

ا وليذلك فالصييورة المرئيية المتحركيية التييي تركيز علييى المييرأة عبير التلفيياز تقييدم قالبياً جيياهزاً مييؤثرً  

فييي متعتييه وقييد تفيينن خبييراء الإعييلان فيييه، فشييكلت عييروض صييور المييرأة بهييذه الأسيياليب التجارييية 

ردود أفعييال مختلفيية، وأثييارت جييدلًا حيييث كانييت المييرأة المنتجيية ضييحيته فبييات لا يشيياهد منهييا غييير 

 المرأة التي تحولت الى مصدر للإغراء والإثارة الجنسية والأحلام الساذجة . 

يعتمييدوا علييى الإبييداع والأفكييار المميييزة استسييهلوا جسييد  نييات  بييدلًا ميين أنإن مصييممي الإعلا

ضييق خييالهم وتخلفهيم المهنيي، فالإعلانيات التيي تعيج بهيا محطيات التلفيزة قيد  الميرأة ليخفيوا وراءه

أسييهمت فييي قولبيية صييورة المييرأة وحصييرتها فييي كونهييا أداة تجارييية التييي قييد يختلييف تقبلهييا والتعامييل 

رأة سواء المتعلمة أو الأمية، وبشكل عام فإن الإعلانات تعزز نظرة تجارية للمرأة معها من قبل الم

ولييييم يبييييق لهييييا إلا مظيييياهر الجسييييد الخارجييييية التييييي تحولييييت إلييييى وسيييييلة لإثييييارة الشييييهوات ومداعبيييية 

 (70، ص 2442الغرائز.) أبو طعيمة، 

تيوفير حاجييات الأسيرة  وتكرس الإعلانيات التلفازيية اليدور التقلييدي للميرأة كونهيا المسيئولة عين

كربييية بييييت فضيييلًا عييين ربطهيييا بيييدلالات الإغيييراء وقيييد يكيييون هيييذا أحيييد نتيييائج العولمييية الاقتصيييادية 

 والثقافيييية، فقاميييت الشيييركات بيييالترويج لسيييلعها بإعلانييياتر شيييبيهة بتليييك التيييي روج لهيييا الغيييرب فيييي


